Parolen vom Plakat

Germanistik-Studenten untersuchen Wirksamkeit voh Wahlwerbung

Welche Botschaften sollen &

Wabhlplakate vermitteln
—und wie wirken sie? Mit
Fragen wie diesen be-
schéftigten sich Studen-
ten der Uni Magdeburg.
In den Blick wurden Bot-
schaften und Designs ge-
nommen und ob sich
Wihler davon leiten las-
sen.

Magdeburg (vs) © Alle vier bis
fiinf Jahre ist es so weit: Die
Strafen werden plakatiert mit
vielversprechenden Slogans,
munteren  Versprechungen
und bunten Designs.

Die Rede ist hier vom Wahl-
kampf zur Land- oder Bundes-
tagswahl. Oftmals fragt man
sich, was die Parteien einem
damit eigentlich wirklich sa-
gen wollen.

Programme wichtiger
als kurze Slogans

Mit dieser Frage, ob und wie
weit die stindige Werbung
die wihler in ihrer Entschei-
dung beeinflusst, damit ha-
ben sich Studenten im Germa-
nistik-Masterstudium ein
ganzes Semester lang beschif-
tigt, Lena Klos und Kathrin

Studentin Kathrin Hamann: ,Inten-
sive Auseinandersetzung mit den
Programmen ist wichtig.”

Hamann haben im Rahmen
des Seminars ,Linguistische
wahlkampfbeobachtung” den
Wahlkampf Sachsen-Anhalts

Studentin Lena Klos: ,Der Praxis-
" bezug im Semester war sehr ge-

winnbringend." Foto: privat

und somit Wahlprogramme,
Plakate und Slogans genauer
unter die Lupe genommen.
Hierbei haben sich die Master-
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Studenten in Gruppen mit je-
weils einer Partei und deren
Werbung intensiv beschéf-
tigt. Bei der Betrachtung wur-
den sowohl die géngigen ana-
logen Plakate analysiert als
auch die digitale Prisenz der
Parteien auf den Social-Media-
Plattformen.

Das Seminar von Linguistik-
Professor Kersten Roth und
Kollegin Dr. Kristin Kuck hat
die Studenten nachhaltig be-
einflusst: ,Fiir mich als Privat-
person hat mir die sprachwis-
senschaftliche Auseinander-
setzung mit Wahlkdmpfen
sehr deutlich gemacht, wie
wichtig es ist, sich intensiv
mit den Wahlprogrammen
auseinanderzusetzen, denn al-
les andere ist Werbung®, er-

zahlt Kathrin Hamann. Beson-
ders gut kam bei den Studen-
ten der hohe Praxisanteil des"
Seminars an. Hier konnte di-
rekt ein Bezug zur AuBenwelt
hergestellt und nicht nur fade
Theorie vermittelt werden.
Genau diese Praxisndhe
zeichne den neuen Masterstu-
diengang ,Mediengermanis-
tik“ aus. Das erworbene Wis-
sen konne direkt in die Tat um-
gesetzt werden. Lena Klos hat-
te vorher den Bachelor ,Ger-
manistik mit interdisziplina-
rem Profil* studiert und ver-
tieft ihr Wissen im Master.
,Mir geféllt die Mischung aus
Linguistik und Literatur, der
Master ist facettenreich. Ge-
winnbringend ist fiir mich vor
allem der Praxisbezug im lin-
guistischen Teil des Stu-
diums®, erzihlt sie.

Ergebnisse werden erst
noch prasentiert

Das Seminar ist aus Sicht der -
Studenten ein Rundum-Erfolg
gewesen: Die Ergebnisse von
Lena Klos, Kathrin Hamann
und ihren Kommilitoninnen
und Kommilitonen sollen auf
der diesjahrigen Wahlkampf-
sprache-Tagung der AG ,Spra-
che in der Politik“ der Uni
Magdeburg vorgestellt und mit
Experten diskutiert werden.



